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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Z vybéru tématu bakalafské prace je patrné osobni zaujeti autorky pro problematiku
sportovnich maséazi v oblasti fitness sluzeb. V teoretické ¢éasti prace jsou vymezeny pojmy
souvisejici s produktovym portfoliem, zivotnim cyklem, znackou, diiraz je kladen na problematiku
marketingovych inovaci. Ke zpracovani literarni reSerSe bylo mozné vyuzit aktudln€j$i odborné
zdroje napt. Kotler, P., Keller, K. L. 14. vyddni Marketing managementu, nevyuzity potencial byl i
Vv oblasti marketingovych inovaci.

Prakticka cast prace je uvedena analyzou fitness center v Rokycanech a predstavenim

zkoumaného Plus Fitness sportovniho centra. Pozitivné lze hodnotit zatazeni Tabulky 1, kde
autorka podle vybranych parametri porovnava konkurenty vybraného sportovniho zafizeni.
V nasledujici kapitole praktické ¢asti prace je prezentovan marketingovy vyzkum na ovéfeni navrhu
inovaci produktového portfolia. Metodicky vyzkum vychazel z planu marketingového vyzkumu.
Jak sama autorka uvadi, z hlediska poctu respondenti (40), jednd se o marketingovou anketu,
sondu. Analyza ziskanych odpovédi respondentd byla provedena pouze v prvnim stupni. Bylo by
zajimavé znat rozdily v hodnoceni alespon zen a muzi, ktefi navstévuji fitness centrum.
Pata kapitola ,,Navrh inovace produktového portfolia“ shrnuje poznatky dil¢ich vystuptl prace a
vlastnich profesnich zkuSenosti autorky BP, uvadi navrhy rozsifeni produktového portfolia o
konkrétni produkty. Nevyuzitym prostorem v navrhu je doplnéni organiza¢nich inovaci a ptipadny
¢asovy harmonogram.

V bakalaiské praci lze najit fadu drobnych nedostatkd, kdy nebyla plné¢ dodrzena
doporu¢ena Metodika zpracovani BP na VSERS (napf. oznaéeni tabulek — zbyteéné je uvadén Zdroj
— vlastni zpracovani 2x). Rovnéz jazykova korektura prace mohla byt provedena peclivéji.

Otazky pro obhajobu:

1. Vyzaduje navrh inovace produktového portfolia rovnéz organizac¢ni inovaci?
2. Byly nékteré navrhy uvedeny do praxe zkoumaného Plus Fitness sportovniho centra?
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