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Strucné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Bakalarska préca je spracovand na dobrej Urovni. Problematika ndkupnej atmosféry je
mimoriadne zaujimava. Autorka siahla po relevantnej informacénej zakladni odbornych aj
ucebnicovych zdrojov, s ktorymi sa usilovala ddsledne pracovat. Kym v teoretickych
vychodiskach sa zaoberala poznatkami retail marketingu a ndkupnej atmosféry, v analytickej Casti
prace sa zaoberala charakteristikou vybranych dvoch predani reSpektujic nadviazanie na
spracované teoretické vychodiska.

Pozitivne hodnotim aj spracovanie Casti, ktora sa venuje marketingovému vyskumu v kapitole 4.
Logicka nadviznost a systematické kroky viedli autorku k realizacii vlastniho vyskumu, ktorému je
vénovana kapitola 4.3 na stranach 28 -47.

Tu by snad’ bolo moZné odporucat’ autorke, aby teoretické vychodiska tykajice sa vyskumu trhu
obsiahla v kapitole 2.

Napriek malej vyhrade ktort som spomenula, povaZzujem pracu za kvalitne spracovant a
odporacam ju k obhajobe. Autorke kladiem nasledovné otazky:

Otazky k obhajobé:
1. Poskytli ste vysledky svojho skiimania aj manazmentu vybranych maloobchodnych
predajni, ktorych ndkupnu atmosféru ste hodnotili? Aké bola ich reakcia na Vase navrhy?
2. Ak by ste porovnavali nakupnu atmosféru predajni zaradenych do nakuponych retazcov
¢eskych a zahrani¢nich, je mozné hovorit’ o zasadnych rozdieloch? V ¢om?
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