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Strucné verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Autorka zvolila jako téma své bakalafské prace komparaci diskontnich prodejen ve mésté Bieznice.
V teoretické Casti prace je provedena deskripce odbornych zdroji, jsou vymezeny zékladni pojmy.
Bohuzel snaha postihnout Sirokou problematiku obchodniho podnikani plisobi dojmem
encyklopedie, kde chybi logické navaznosti textu. Citace Vv teoretické ¢asti jsou uvedeny podle
cita¢ni normy.

Tteti kapitola charakterizuje vybrané diskontni systémy, které jsou predmétem vlastniho vyzkumu.
Nasledujici ¢asti je marketingovy vyzkum, kde cilem je postihnout nakupni atmosféru obchodnich
jednotek a nasledné pomoci metody sémantického diferencialu porovnat prvky nakupni atmosféry
obou jednotek. Ve vyzkumu se autorka dopustila n€kolika nepfesnosti, napt. v oblasti vymezeni
zakladniho souboru. Uvedené se promita i do dalsiho textu, ktery interpretuje vysledky vyzkumu
segmentu zen — 70 respondentek starSich osmnacti let a zavéru prace. Vysledky vyzkumu jsou
chybné zobecnény na vSechny zakazniky zkoumanych prodejen.

Text bakalaské prace obsahuje nékolik prohfeski proti Metodice zpracovani BP na VSERS, napf.
kapitoly nejsou na nové strané. Autorka neprovedla peclivé zavére¢nou korekturu prace, 1ze najit
problémy stylistické a gramatické chyby. Prace pies uvedené nedostatky spliiuje minimalni
pozadavky na bakalaiské prace.
Otazky k obhajobé:

1. Marketingového vyzkumu se ucastnilo 70 respondentek. Muzete doplnit v€kové slozeni

respondentek?
2. Ve kterych ptipadech Ize zobecnit vysledky marketingového vyzkumu?
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