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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarskd prace ma standardni strukturu, jednotlivé Césti, kapitoly na sebe logicky navazuji.
Teoretickd Cast prace je zpracovana z adekvatnich odbornych zdrojt, které objasiiuji oblast retail
marketingu zaméfeného na tvorbu nakupni atmosféry. Analyticka Cast prace prezentuje zékladni
informace o vybranych obchodnich jednotkach (Bata a Deichmann-obuv), které byly dale
pfedmétem komparace nakupni atmosféry.

K vlastnimu porovnani nakupni atmosféry autorka vyuzila marketingovy vyzkum. Marketingovy
vyzkum, sonda vykazuje fadu problému z hlediska vybéru respondentd a hodnoceni vyzkumu. Pti
komparaci nakupni atmosféry vybranych jednotek je vhodnéjsi vyuzivat techniku osobniho
dotazovani, ktera vede k ziskani adekvatnich informaci pro jeji ndsledné hodnoceni. Autorka sice na
str. 35 uvadi, Ze se setkala s neochotou respondentti k vyplnéni dotaznikti a z uvedené¢ho diivodu
vyuzila produkt Survio. Pfes uvedené potize se domnivam, ze mohl byt vyzkum proveden
kombinaci obou technik dotazovani. U analyzy hodnoceni vysledkii v malém vzorku respondentti
(65) pokladam za nest’astné uvadét hodnoceni na desetinna ¢isla. Vyuziti sémantického diferencialu
pro zaveéreéné hodnoceni pfineslo nékolik konkrétnich naméti pro zlepSeni ndkupni atmosféry
V konkrétnich aspektech.

Autorka respektovala Metodiku zpracovani BP na VSERS, V préci se vyskytuji drobné stylistické
neobratnosti.

Otazky pro obhajobu:

1. Ve vyzkumu pro hodnoceni ndkupni atmosféry jsou ziskané informace od respondentii
hodnoceny prumérnymi hodnotami. Jak by se liSilo hodnoceni nakupni atmosféry napf. za
respondenty zeny a muze?

2. 'V zéavéru prace uvadite dal$i moznosti k hodnoceni ndkupni atmosféry, napt. vyuziti
mystery shoppingu (MS) . Které konkrétni faktory nakupni atmosféry lze pomoci MS métit
a v ¢em bude ptednost vyuziti MS?
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