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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarskd prace ma standardni strukturu, pfi zpracovani zadaného tématu byla dodrZena
Metodika zpracovani zavérecnych praci na VSERS. Vybér tématu hodnotim pozitivng, franchising
je v prostiedi ¢eského trhu na vzestupu.

Teoretickd ¢ast prace vychazi z dostupnych odbornych zdroji, autorka zde minimalné¢ vyuzila
prostor pro vlastni hodnoceni a komentéie.

Praktickou ¢ast prace wuvadi kapitola 3Komparace marketingovych aktivit nejvétSich
franchisingovych fetézcli v oblasti gastronomie plisobicich na ¢eském trhu. Zhodnoceni vybranych
znakl je provedeno pomoci silnych a slabych stranek za jednotlivé subjekty v tabulce ¢. 1. Zde
opét autorka nevyuzila prostor pro zavéreCnou analyzu rozdili v marketingu posuzovanych
subjektd, ktera méla nasledovat za tabulkou. Marketingovy vyzkum spokojenosti s vybranymi péti
spoleCnostmi je zpracovan ve Ctvrté kapitole. Pro zpracovani byl sestaven plan vyzkumu.
Zpracovani a analyza dat vykazuje celou fadu nedostatkll. Po formalni strdnce jsou zbyte¢né
uvadény stejné hodnoty u kazdého udaje tabulek (napt. %), pocet respondentti je uveden
Vv desetinnych ¢islech, problematicky lze hodnotit vybér respondenti, analyzu dat a jejich
interpretaci. .

V praci Ize najit stylistické a gramatické prohiesky.
Otazky k obhajobé:
1. Zamyslete se nad dopady epidemie COVID 19 na franchisingové subjekty v oblasti

gastronomie.
2. Které franchisingové fetézce (subjekty) z hlediska jejich pavodu na ¢eském trhu prevazuji?
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