VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDII, z. u.
Zizkova tt. 6, 370 01 Ceské Budéjovice
Posudek vedouciho bakalaiské prace

Jméno a prijmeni studenta: Klara Dejova

Nazev bakalarské prace: Navrh inovace marketingové komunikace filmového festivalu Finale
Plzen

Studijni obor — specializace: Management a marketing sluzeb — specializace obchodné
podnikatelské sluzby

Titul, jméno a prijmeni vedouciho prace: prof. PhDr. Miroslav Foret, CSc.

Pracovisté a pracovni zarazeni: Vysoka skola mezinarodnich a vetejnych vztahti, Praha

Hodnoceni bakalarské prace

Stupen hodnoceni

Kritérium hodnoceni stupefi AlBI|lCI|IDI|E F

(oznacte kiizkem)

¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25 3 -

struktura prace X

formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
hypotéz a uroven jejich naplnéni

pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve
vztahu K tématu BP

fakticka, vécnd a obsahova spravnost

hloubka provedené analyzy

zvladnuti odborné terminologie X

Obsahova stranka BP

schopnost argumentace a kritického mysleni X

uplatnéni prace v praxi / vyuce

reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju

prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem,
uroven a Cetnost odkazi a citaci

provazanost a sled textu, navaznost kapitol X

jazykova a stylisticka troven X

estetickd a grafickd Ttprava textu, dodrzeni
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta
s vedoucim BP pfii zpracovani bakalarské prace

Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.

Formalni stranka BP

Celkové hodnoceni bakalaiské prace X

Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaku):

Hlavni problém ptedlozené bakalaiské prace lze vidét v tom, ze se autorce nepodafilo
nalezit¢ dopracovat piipominky a naméty vedouciho BP, které mély napomoci k naplnéni
pozadované trovné, jak je bézné na VSERS.

Filmovy festival Finale je v prvé fad¢ plzenskou zalezitosti, proto by m¢l byt naziran z
pohledu mésta, analyzovan a rozebran, co pro kulturu mésta znamena, jaké skyta pfinosy, co
naopak mésto Plze stoji, jaké ma misto mezi filmovymi festivaly CR apod.

U zavérecnych navrhi chybi potiebna ekonomicka rozvaha o jejich finan¢ni narocnosti.
Autorka chybuje v praci s literaturou — viz hned prvni poznamka na s. 11.

V doporucéenich vedouciho BP byly dédle poznamky ke zvyseni stylistické stranky prace —
viz hned prvni véta Uvodu na s. 9: ,, Téma bakalaiské prace jsem zvolila integrovanou marketingovou
komunikaci filmového festivalu Finale Plzen, ktery patii ke kazdoro¢nim oslavam, které k Plzni patii jiz
od roku 1968.*

Nejrozsahlejsi cast predlozené BP piedstavuje autorCino dotaznikové Setfeni. V ném
prokazala naprostou neznalost elementarnich zakladi marketingového vyzkumu, vcetné
terminologie. Misto vybér respondenti je odstavec nadepsan ,,stanoveni respondentd* (s. 39).
Podobnym nesmyslem je na stejné strance véta: ,,Dotaznikové Setfeni ma prvky kvantitativniho
vyzkumu, ale vzhledem k poctu respondentli (150 respondentl) ho nelze klasifikovat jako
kvantitativni.“ V této souvislosti se autorka vilbec nezabyva otdzkou reprezentativity zkoumaného
vzorku. Podobné dotaznik neni vysledkem operacionalizace. Chybi mu uvodni text. Navic neni
zdivodnéno, pro¢ zacina identifikaénimi otdazkami, které je bézné davat z mnoha divodl az na
zavér. Hlavn€ vSak autorka identifikacni otazky viibec nevyuzila pfi statistickém zpracovani, které
tak ziistava pouze na urovni jednorozmérné analyzy.

Otazky k obhajobé:

1. Co obsahuje uvodni text dotazniku?
2. Jsou vysledky vlastniho dotaznikového Setfeni skute¢né sekundarni data, jak tvrdi autorka?
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