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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Pro praktickou ¢ast prace si autorka zvolila cil analyzovat produktové portfolio a obchodni aktivity
Ceské posty s.p. a nésledné provést komparaci uvedenych sluzeb s konkurencnimi firmami na
¢eském trhu.

Prace jako celek vychazi z doporu¢ené Metodiky pro zpracovani BP na VSERS. Teoreticka ¢ast je
zpracovana z odbornych zdrojt, které jsou vénovany objasnéni teoretickych aspektli obchodniho
podnikani. Ne¢které¢ zdroje z marketingové oblasti a oblasti sluzeb bylo mozné nahradit novéjsi
literaturou (napft. Kotler,P., Keller, K.L. vyuzit 14. vydani, titul je i chybn¢ uveden jako Kotler, P. a
kol.). Pii charakterizovani zakladnich nastroju marketingového mixu je uvadén nastroj ,,misto
distribuce®, v dal§im textu ,, 4.3.2 Umisténi a distribuce”. Autorka méla pravdépodobné na mysli
nazev nastroje Misto (Place) a distribuci?

Charakteristika Ceské posty a jejiho produktového portfolia a nabizenych sluzeb (kap. 3 a 4) je
provedena v dostate¢né §ifi. V subkapitole 4.1.1 Portfolio Matice BCQ (stejné je uvedeno v obsahu
prace) jde o chybné oznaceni metody BCG, ostatn¢ sama autorka metodu v dal§im textu spravné
oznacuje. Je nutné poznamenat, ze metoda BCG nebyla standardné v BP aplikovana.

V paté kapitole je zpracovana komparace konkurencnich subjektii, které nabizeji stejné nebo
podobné sluzby jako Ceska posta. Autorce se podafilo v zavéru prace (Gast 5.2) naznadit, ve

kterych sluzbach si Ceské posta udrzuje i nadale vyznamné postaveni na &eském trhu.

Ctenaf v praci najde fadu stylistickych neobratnosti, problémii v pouzivani odborné terminologie.
Ptes uvedené byl naplnén formulovany cil bakalarské prace.

Otazky pro obhajobu:

1. Odhadnéte dopad pandemie Covid 19 na poskytovani sluzeb Ceské posty s.p.
2. Pokuste se doplnit grafické vyjadieni portfoliové matice BCG na zaklad¢ informaci BP.
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