VYSOKA SKOLA EVROPSKYCH A REGIONALNICH STUDI, z. u.
Zizkova tt. 6, 370 01 Ceské Budéjovice
Posudek oponenta bakalarské prace
Jméno a prijmeni studenta: Lucie Kisova
Nazev bakalai'ské prace: OBCHODNI A MARKETINGOVE AKTIVITY CESKE POSTY, S.P.

Studijni obor - specializace: Management a marketing sluzeb — specializace obchodné
podnikatelské sluzby

Titul, jméno a prijmeni oponenta prace: prof. PhDr. Miroslav Foret, CSc.
Pracovisté a pracovni zaiazeni: Vysoka $kola mezinarodnich a vefejnych vztaht, Praha

Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni
Kritérium hodnoceni
stupeni A|B|C|D]J|E]|F
(oznacte kiizkem) :
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25] 3 -
struktura prace X
formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
. , VAT « X
a | hypotéz a tiroven jejich naplnéni
aa} T ST ,
~ | pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve N
= | vztahu k tématu BP
& fakticka, vécnd a obsahova spravnost X
<
é hloubka provedené analyzy X
<
é zvladnuti odborné terminologie X
schopnost argumentace a kritického mysleni X
uplatnéni prace v praxi / vyuce X
a. | reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroji X
aa) , = PSSR, ,
g | prdce se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem, X
£ | uroveri a Cetnost odkazil a citaci
=~
E provazanost a sled textu, navaznost kapitol X
=
Té jazykova a stylisticka troven X
S estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni N
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
Celkové hodnoceni bakalaiské prace X
Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

PredloZena bakalatska prace méa pozadovanou podobu. Po obsahové strance vSak vykazuje nékteré
nedostatky, zejména v Castech tykajicich se marketingu, piesnéji marketingu sluzeb. Napiiklad na
stran¢ 15 na konci predposledniho odstavce autorka pouziva pojem ,.tzv. Gstni reklama® — viz
otazky k obhajob¢.

Podobné¢ do odstavce 4.3. 4 Lid¢ na stran¢ 47 autorka chybné zatfazuje hned na prvnim misté
klienty, zékazniky CP — viz s. 47.

Rovnéz samotnému napsani BP mohla byt vénovana vétsi pozornost. Naptiklad na strané 14 ve
druh¢ vété druhého odstavce autorka pise ,,Dle obrazku mutzete vidét ....“ . JenZe jeji text se netyka
obrazku 2 na doty¢né strance, nybrz obrazku 1, ktery je na ptedchozi strance.

Na strané 27 mylné oznacuje bostonskou matici jako BCQ, spravn¢ by mélo byt BCG - viz otazky
k obhajobé. Podobné titulek ,,4. 3 Umisténi a distribuce na strané 43 mohl byt s pohledem na
marketingovy mix formulovan ptesnéji.

Lepsi mohla byt i samotnd uprava predlozené bakalaiské prace. Naptiklad strana 39 dole konci
dvéma nadpisy. Podobné¢ na stranach 38, 41 a 56.

Autorka mohla pouzit $irsi a hlavné aktualnéjsi okruh literatury o marketingu sluzeb.

Pies uvedené vyhrady text jako celek spliuje pozadavky kladené na bakalatské prace.

Otazky k obhajobé:
1. Co charakterizuje reklamu? Je mozna ,.tzv. Gstni reklama* viz s. 15?7 Jaké piesnéjsi oznaceni

m¢éla autorka v tomto piipadé pouzit?
2. Vysvétlete zkratku BCG —viz s. 27.
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