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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Zpracovani tématu bakalaiské prace odrazi osobni zainteresovanost autorky na inovaci
produktového portfolia ve spole¢nosti GEM Bohemia s.r.o., kde zaroven Sama pracuje.

Bakalaiska prace ma standardni strukturu. Ve druhé kapitole je podan vyklad zdkladnich pojmi
z oblasti marketing managementu a brand managementu. Skoda, Ze pro reSersi nebyla vyuZita
novejsi literatura predevsim z oblasti marketingového vyzkumu a marketingu (napf. FORET,
STAVKOVA, 2003, HORAKOVA, 2001).

Jak bylo naznaceno, prakticka ¢ast prace byla zpracovana v ramci podniku GEM Bohemia s.r.o.
Podnik se zabyva vyrobou hlavnich produktovych tfad kosmetickych produkti. Pro zjisténi
vyznamu jednotlivych produktd, resp. produktovych fad byla sestavena matice BCG (s. 22).
V analyze firmy nechybi analyza aktivit spolecenské odpovédnosti. DilleZitou €asti je moznost
zvySovani vykonnosti firmy a inovace. Uvedena cast dala podnét pro navrh nového kosmetického
produktu pod vlastni znac¢kou firmy a realizaci marketingového vyzkumu.

Marketingovy vyzkum zpracovany v Kkapitole 4 vychazi z navrhu planu vyzkumu. V metodice
vyzkumu Ize najit nékteré nepiesnosti (napf. neni uvedeno o jakou metodu vybéru respondentl se

jedna a zda lze soubor pokladat za reprezentativni).

Navrh nového vyrobku pokladdm za peclivé zpracovany, a to vCetné finan¢ni kalkulace a formy
komunikace.

Otazky k obhajobé:

1. Uved’te obsah pojmu reprezentativita a ptiklad vyzkumu, ktery by byl reprezentativni.
2. Muzete odhadnout naklady na komunikaci pti zavedeni nového kosmetického produktu.
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