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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znakii):

Predlozené bakalaiska prace se vénuje problematice marketingové komunikaci ve sportu, konkrétné
futsalového klubu SK Interobal Plzef. Proto neni vV tomto ptipadé nejvhodnéjsi pojimat v teoretické
¢asti marketingovy mix pouze jako 4 P — viz s. 11. RovnéZ napsat na s. 14 dole titulek Reklama —
propagace vyzaduje bliz$i vysvétleni pfi obhajob¢ bakalaiska prace — viz 2. otazka.

Soucasti praktické casti je i vlastni kvantitativni vyzkum. Autor se dopustil fady zékladnich
chyb. Predné nema jasné vymezenou velikost zékladniho souboru svého vyzkumu. Nasledné neni
nalezit¢ vyjasnéno provedeni vybéru 20 zkoumanych fanouskt klubu SK Interobal Plzen. Pro
kvantitativni vyzkum je tak maly pocet respondentli tézko pftijatelny. Proto také navazujici
statistické zpracovani ma podobu pouze ilustrativnich barevnych obrazkti v podobé grafii. Autor se
nikde nezabyva reprezentativitou svého vzorku, stejné jako operacionalizaci pfedmétu vyzkumu.
V disledku toho plisobi obsahova stranka dotazniku zna¢né chaoticky. Zahrnuje zivotni prostiedi,
sdélovaci prostifedky 1 zakladni sociodemografické idaje o fanouscich. Navic mezi pouhou desitkou
poloZenych otazek jasn¢ prevazuje hrubsi dichotomicka podoba. Tak neujasnény marketingovy
vyzkum mohl sotva ptinést potiebné empirické podklady pro hlavni cil bakalafské prace - zlepSeni
marketingové komunikace futsalového klubu SK Interobal Plzen.

Na zéklad¢ uvedeného se autorovi bakalarské prace podaftilo splnit cil prace pouze ¢astecné.

Otazky k obhajobé:
1. Proc¢ neni vhodné mit v ptipade sportovniho klubu marketingovy mix pouze jako 4 P a jak

by mél byt upraven?
2. Jaky je vztah mezi reklamou a propagaci?
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