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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Tématem prace je oblast sportu, konkrétné marketing, resp. marketingovd komunikace sportovniho
klubu SK Interobal Plzen.

Bakalarska prace je nevyvazena ve strukture jednotlivych ¢asti. Prvni kapitola Cil a metodika BP
davala autorovi moznost si 1épe ptipravit metodiku celé prace a jednotlivych ¢asti. Autor si vice
mél rozpracovat metody, které by vedly k efektivnimu naplnéni cile bakalarské prace. Uvedené se
projevuje predevsim v oblasti vlastniho marketingového vyzkumu. V teoretické reSersSi 1ze najit
internetové zdroje, které mohly byt nahrazeny standardni marketingovou literaturou (napf. zdroje 4,
5). Tteti kapitola uvadi do problematiky marketingu ve sportu a marketingové strategie. Skoda, Ze
v praktické &asti prace nenasla teorie své plné uplatnéni. Ctvrta a pata kapitola popisuje klub SK
Interobal Plzeni a marketingové akce klubu.

Pro ¢tenafe by bylo vhodnéjsi 1épe zdivodnit vybér akce PLOGGING pro vlastni marketingovy
vyzkum. Subkapitola 6.2 seznamuje s planem marketingového vyzkumu. Kvantitativni vyzkum byl
proveden u 20 respondentli, coZ v podstaté piedstavuje (z hlediska poctu respondentit) formu
predvyzkumu. Ve vyzkumu byly zbyte¢n¢ zkoumany identifikacni udaje respondentti (vék).

Otazky k obhajobé:
1. Ve kterych ¢astech komunika¢niho mixu ma zkoumany klub nejvétsi rezervy?

2. Uvedte ptiklad pro vyuziti ankety v rdmci marketingového vyzkumu.
3. Doplnte podobu marketingového mixu sportovniho klubu.
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