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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Vybér tématu bakalaiské prace hodnotim pozitivneé, vyzkum ndkupni atmosféry pro retailingové
Gasti prace na sebe logicky navazuji. Autorka respektovala Metodiku zpracovani BP na VSERS,
Vv citacich lze najit drobné neptesnosti. Teoretickd reserSe predstavuje kvalitné zpracovanou cast
prace. Vyhradu lze mit k vyuziti starSiho vydani publikace napt. Kotler, Keller Marketing
management 12.vydani.

Pro praktickou ¢ast si autorka zvolila dvé obchodni jednotky - hypermarkety Abert a Kaufland.
Nejprve prezentovala obchodni a marketingovou ¢innost obou jednotek, kde cilem bylo provést
komparaci pro splnéni podminek stejného typu obchodni jednotky pro nasledné porovnani nakupni
atmosféry. V paté kapitole na zaklad¢ planu marketingového vyzkumu autorka uvadi jeho vysledky.
K vlastni, praktické realizaci vyzkumu Ize mit vyhradu Kk metodice vybéru respondentu.
Z hodnocenych dat vyplynulo, Ze 93 respondentli hodnotilo zaroveni obé prodejni jednotky. Pokud
by kazda skupina respondentii hodnotila samostatné jednotku Albert a Kaufland, vysledky by byly
vice objektivni pro komparaci nakupni atmosféry. Z hodnoceni provedeného pomoci sémantického
diferencidlu — viz str. 49, vyplyvaji pouze nepatrné rozdily, které byly zpisobeny S nejvétsi
pravdépodobnosti dotazovanim respondentti za ob¢ jednotky v jednom Setieni, resp. dotazniku.

V praci se vyskytuji drobné stylistické a gramatické prohiesky, pres uvedené je bakalafska prace
zpracovana peclive a bakalaika prokazala schopnost samostatného zpracovani zadaného tématu BP.

Otazky pro obhajobu:
1. Jaky dopad ma soucasna epidemiologicka situace do ndkupni atmosféry velkych obchodnich
jednotek?
2. Jaké dalsi techniky marketingového vyzkumu lze vyuzit pro zkoumani spokojenosti
zakazniki.
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