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Strucné verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarskd prace se zabyva zajimavym tématem podnikani rodinnych firem. Autorka
k tématu prace ma bezprostiedni vztah, ktery pro tvorbu prace vyuzila.

Prace vychazi z doporu¢ené metodiky na VSERS. Zvolena struktura prace v nékterych
mistech odbiha od logické linie zkoumaného problému. Piikladem navaznost subkapitol 2.2
Rodinné firmy a 2.3 Internetovy marketing. Problematika méteni Gc¢innosti se opakuje Vv ¢asti
nastroje 2.4.1 Reklama a 2.4.5 Zptasoby méteni efektivnosti na internetu. 'V teoretické resersi
autorka vyuziva zdroje z oblasti rodinnych firem, marketingu, marketingové komunikace. Je $koda,
ze v praktické ¢asti nékteré poznatky plné neuplatnila pro marketingové ¢innosti rodinné firmy.

V kapitole tieti je uvedena matice BCG. Ze zpracované matice neni patrné, zda pro zatazeni
do jednotlivych kvadrant byl vyuzit podil produktovych fad na celkovych trzbach, potadi popisu
kvadrantli u hvézd a otaznikii neni logické.

V ¢asti BP marketingovy vyzkum se autorka nevyhnula nékolika neptfesnostem. U
vyhodnoceni dotaznikového prizkumu napt. hovoti o testu (s. 44), ¢asti otazek K inovaci se
opakuji. Informace k vypliovani dotaznikti pro respondenty byly zbyte¢né komplikované
(dotaznik je zaslan emailem, respondent si ma vytisknout a potom naskenovat a zaslat zpét).

Vyhrady lze mit proti pouzité stylistice prace, ktera v nékterych Castech neodpovida
standardnimu odbornému jazyku, napt. s. 39 ,,... ktefi by se zacali poptavat po vyrobcich a
nakupovali by napfimo.....“ Problém je nejednotné vyuzivani odbornych pojmii napt. uCinnost,
efektivnost, efektivita, méfeni vysledki, zprostiedkovatel, prodejce, odbératel a dalsi. Prace
obsahuje i fadu gramatickych prohieskt (napft. jihoCesky kraj — s. 38), ,,odpovédi se nejvice tykali..
(s. 49)

Otazky k obhajobé:

1. U grafu 7 jsou uvedeny informace o navrzich na inovace ve firm¢é. Muzete upiesnit
,»Nejcastéji se jedna o zavedeni reklamnich produkti pro stalé zakaznikys,.....“.
2. Vysvétlete ,Internetovy obchod neni nijak moc vyhodny, i pro ty nejsiln€jsi hrace neni

jednoduché ziskavat vynosy z rozsahu“ (s. 53).
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