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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Témou prace sa stal problém zavedenia internetového obchodu vo firme Stadlecky pernik. Na zaklade
analyzy existujiceho stavu, ako aj na zdklade vysledkov prieskumu na vzorke existujucich klientov
spolocnosti prijala posluchacka stanovisko — zatial’ sa neptstat’ do zriad’ovania internetového obchodu. Je
potiebné zdoraznit' vyznamny faktor rozhodovania, kterym bol aktudlne silny vplyv v negativhom slova
zmysle epidémie Covid-19. Prave jeho posobenim doslo k vypadku odbytu, ako aj zrejme produkcie
nosnych produktov.

Pozitivne vyzdvihujem zaujem o spracovanie problematiky rodinnych firiem. Okrem istej sumarizacie
vychodisk existencie a fungovania rodinnych firiem v zahrani¢i, sa stala predmetom zaujmu konkrétna
rodinna firma pdsobiaca v juznych Cechach. Popis existujuceho stavu v dannej firme som vnimala v rovine
takmer nepripustenia existencie nespravnych manazérskych rozhodnuti. Jako sa uvadza na str. : produktova
rada je presne stanovena a neni treba ji menit. Z toho duvodu také neni nutné délat néjaké zasadni zmeény ve
firme.

Mozno by bolo na mieste napiiklad prehodnotit’ segmentaciu trhu a samotné zacielenie na ¢o najatraktivne;jsi
segment. Ak firma realizuje objednavky B2B a v drvivej vicSine st klientmi obchodnici na trhoch
ponukajici perniky pre navStevnikov trhov, v akom zastiupeni sa nachadzajiu napiiklad firemni
klienti, kultirne ustanovizne, resp. organizatori vyznamnych celoS§tatnych podujati $portovych,
uméleckych, resp. turistickych a inych? V zamerani na vymenovani klientelu - je moZné ocakavat’
zmenu preferencii v produktovom portféliu?

V casti venovanej vyskumnym aktivitim sa pozornost vénovala vyhradne existujicej klientele. Tiez by bolo
zaujimavé zistit’ aka bola Struktura oslovenej vzorky (v praci sa uvadza 20) z hl'adiska veku a pohlavia. Ci
vysledok, ktory hovoril v neprospech zavedenia internetového obchodu nebol spdsobeny tym, Ze respondenti
patrili do vy$sej vekovej kategorie bez zaujmu prijat’ a osvojit’ si nové technologie ?

Akakol'vek rodinna firma so zaujmom prosperovat’ musi staviat’ nielen na silnych ekonomickych a
uctovnych zakladoch, ale rovnako by mala akceptovat’ moderné znalosti marketingového riadenia
S proaktivnym pristupom, ktory zohl'adiiuje potencial trhu a inovaciu produktového portfolia. Zaujala ma
myslienka dolezitosti napr. vhodného balenia produktov, ale rovnako tak je dolezita otazka prispésobovania
sa Specifickym zakaznickym potiebam — bezlaktozové produkty, bezlepkové, dia — produkty, resp.
zohladiiujtice ‘dalSie Specifické pozadavky. Nachddzaja sa napiiklad takéto produkty v ponuke ?

Otazky k obhajobé:

1. AKka bola struktura oslovenej vzorky respondentov z hl'adiska ich veku?

2. Ktory zdkaznicky segment vnimate jako atraktivny do buducnosti?

3. Vami navrhovany plat pracovnika obsluhujucého internetovy obchod vo vyske 15 000 K¢
sa mi zd4a podhodnoteny. Predpokladate, ze je mozné realne najst’ takuto pracovnu silu ?.
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