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Hodnoceni bakalarské prace

Stupeii hodnoceni

Kritérium hodnoceni stupeti AlBI|lCI|ID E F

(oznacte kiizkem)
¢iselné vyjadieni 1 15| 2 |25] 3 -

struktura prace X

formulace cile prace (v souladu se zadanim BP) /
hypotéz a troven jejich naplnéni

pouzité metody, jejich adekvatnost a relevance ve
vztahu K tématu BP

X

fakticka, vécnd a obsahova spravnost

hloubka provedené analyzy

Obsahova stranka BP

zvladnuti odborné terminologie

schopnost argumentace a kritického mysleni

X | X | X | X | X

uplatnéni prace v praxi / vyuce

reprezentativnost a rozsah pouzité literatury a zdroju X

prace se zdroji, dodrzovani bibliografickych norem,
uroven a Cetnost odkazi a citaci

provazanost a sled textu, navaznost kapitol X

jazykova a stylisticka troven

estetickd a grafickd uprava textu, dodrZeni
formalnich naleZitosti prace dle metodiky
samostatnost, aktivita a komunikace studenta
s vedoucim BP pii zpracovani bakalarské prace

Na zakladé elektronického testovani na podobnosti
s jinymi dokumenty je moZné bakalafskou praci oznacit za ANO
originalni.

Formalni stranka BP

Celkové hodnoceni bakalaiské prace X

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé ANO




Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Teoretickd ¢ast prace je zpracovana ve druhé a treti kapitole. Textu by prospély vlastni
komentafe autorky a vétsi propojeni s praktickou ¢asti BP.

Ctvrta kapitola ,,Hudebni festival Plzefisky Majales piedstavuje vstup do praktické &asti prace.
Je popsana historie festivalu a provedena analyza marketingovych nastroji festivalu.

Patda a Sestd kapitola jsou vlastnim jadrem BP. Autorka provedla komparativni analyzu
podobnych festivali, zaméfila se na porovnani jejich komunika¢niho mixu. Kapitola ,,Marketingovy
vyzkum navs§tévnické spokojenosti s festivalem* obsahuje fadu odbornych nepiesnosti v metodice
vyzkumu. V planu vyzkumu u stanoveni cile se jednalo o zjisténi chovani navstévnika pfi vyhledavani
informaci o festivalu. Poznamku lze mit i k dotazniku — viz piiloha ¢. 1, kde chybi osloveni respondenti
a vysvétleni divodu dotazovani. Podcenén byl i pfedvyzkum dotazovani, kdy nékteré formulace otazek
v dotazniku bylo mozné Iépe vyjadrit. Rovnéz bylo zbytecné pokladat identifika¢ni otazky, které
nebyly vyuzity pro statistickou analyzu ziskanych dat.

K zavéreCnym navrhim v subkapitole 6.4. ,Navrh na inovaci marketingové komunikace
hudebniho festivalu Plzenisky Majales” bylo mozné navrhy podpofit dil¢imi analyzami a vice
propracovat oblast podpory prodeje (viz otazka k obhajob¢) a vyuzit princip integrované marketingové
komunikace.

V textu se vyskytuji drobné prohiesky s dodrzenim Metodiky zpracovani BP napi. v oblasti
citaci (s. 17 SINDELAR, Petr), problémy se stylistikou a odbornou terminologii napf. ,, Pii
maximalizaci publika organizace miiZe nastavit nulové ceny vstupného. Pokud se maximalizace publika
povede, tak organizace mliZe ziskat na potadani akce komer¢ni sponzory* str.15, dale psani samotného
festivalu, kde autorka uvadi riizné zptisoby, psani event marketingu apod.

Otazky k obhajobé:

1. Lze pro inovace marketingové komunikace vyuzit event marketing a dalsi formy podpory
prodeje napt. merchandising?

2. Muzete vysvétlit tvrzeni na str. 15,, Pfi maximalizaci publika organizace mtze nastavit nulové
ceny vstupného. Pokud se maximalizace publika povede, tak organizace muze ziskat na
potadani akce komer¢ni sponzory* ?
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