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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Predlozena bakalarska prace ma logickou obsahovou strukturu. Zahrnuje vychozi odstavce o
marketingu v kultufe, o hudebnich festivalech, jejich komparaci az po vlastni Hudebni festival
Plzensky majales, ktery je predmétem piedlozené BP, ale hlavné vlastniho autor¢ina dotaznikového
Setfeni. V ném se bohuzel omezila na vyuziti sbéru a zpracovani dotaznikli pomoci www.survio.cz.
Viibec se ani nasledné nezabyva otdzkou reprezentativity zkoumaného vzorku 154 respondenti.
Podobné dotaznik neni vysledkem operacionalizace. Chybi mu nalezit¢ napsany Uvodni text,
ptipadné zavérecné podekovani. Navic neni zdivodnéno, pro¢ zacina identifikatnimi otdzkami,
které je bézné davat z mnoha divodu az na zavér. Hlavné vSak autorka identifikacni otazky viibec
nevyuzila pii nasledném statistickém zpracovani, které tak zlstava pouze na Grovni jednorozmeérné
analyzy.

V prezentaci vysledkii mohla autorka napsat presnéjsi nazvy graft, napiiklad graf ¢. 5 na
s.45 nese matouci ndzev Reklama, ptfitom ve skutecnosti se jednd o nejcastéjsi zdroj, z n¢hoz se
respondent dozvida o festivalu. V grafu ¢. 7 by v otdzce mélo byt spravné faktor, jsou tam vSak
chybné prehozena posledni dvé pismena na nesmysiné ,,faktro“. Podobné nedostatky se objevuji
Castéji, zacinaji hned v Obsahu BP na s. 7, kde by misto ,,even marketing” mélo byt spravné ,.event
marketing”. Chybn¢ je také napsano ,,exelu“ nas. 41.

Nékteré Casti textu jsou zmatené, napiiklad neni jasné ceho pifesné se tykd definice na s.
13,,Souhrn Zivotnich forem, hodnotovych predstav a Zivotnich podminek lidi Zijicich v urcité dobé na
néjakeém uzemi. “ Pravdépodobné se jedna o kulturu.

Také upravé textu mohla autorka vénovat vét$i pozornost, naptiklad na konci s. 22 je titulek
textu z nasledujici strany. Obdobné je tomu na s. 23.

Otazky k obhajobé:
1. Jak se odborné v marketingové komunikaci nazyva, co autorka napsala na s. 25: ,,Ke

vstupenkdm muize byt tieba zadarmo tricko*?
2. Co v8echno by mé&l spravné obsahovat uvodni text dotazniku — viz s. 56?
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