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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace (minimalné 500 znaki):

Vybér tématu bakalaiské prace pokladam za vhodné zvoleny, a to pfedevs§im z hlediska rozsahu
zkoumanych problému, které davaly moznost zpracovat komplexni pohled na marketingové
¢innosti zkoumaného podnikatelského subjektu. Bakalaiska prace ma standardni strukturu, tj. Cast
teoretickou a praktickou. V teoretické Casti jsou objasnény aspekty marketingové komunikace
v kontextu marketingového managementu, resp. marketingového mixu. Pro reserSi byly vyuzity
adekvatni odborné zdroje domacich i zahrani¢nich autorii, které mohly byt doplnény vice vlastnim
komentaiem autorky BP. Zacatek praktické ¢asti prace je zaméfen na analyzu trhu sklenénych
Sperkti a marketingovych ¢innosti sklenénych Sperki Kyral. Pro navrh marketingové komunikace
poslouzily vysledky vlastniho marketingového vyzkumu a vystupy analyzy marketingu
zkoumaného subjektu. Pozitivné 1ze hodnotit zpracované navrhy na komunika¢ni mix, které jsou
doplnény odhadem finan¢ni naro¢nosti.

Autorka respektovala Metodiku zpracovani BP na VSERS. V praci se vyskytuji stylistické
neobratnosti a gramatické prohtesky.

Otazky pro obhajobu:

1. Vyznam regionélnich znacek pro podnikatelské subjekty a zdkazniky.
2. Byla seznamena podnikatelka s ndvrhy uvedenymi v bakalarské préci?
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