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Struc¢né verbalni hodnoceni bakalaiské prace:

Za hlavni chybu realizovaného vlastniho kvalitativniho marketingového vyzkumu
povazuji prezentované grafy a komentaf na strané¢ 33 a 34. Ty se v ptipadé kvalitativniho
marketingového vyzkumu nepouzivaji.

Autorka mohla vénovat vétsi péci jazykové strance své bakalarské prace. Napiiklad na
strané 10 ma v obou prvnich vétach sloveso ,,analyzovat®, na stran¢ 22 pise ,,navdzala na
rodinnou tradici svych rodict sklaia®, na stran¢ 29 méla byt ,,distribuce™ s malym d, na
stran¢ 38 ,,...zaujme k ptichodu do mistnosti...*, na strané¢ 40, kde jsou uvedené financni
odhady nakladii, je obvyklé psat Cisla s mezerou, tedy nasledujicim zptasobem 12 000 az
13 000 K¢ apod.

Otazka k obhajobé:
1. Jaky je rozdil mezi marketingovou komunikaci (s. 15 a s. 17) a komunika¢nim mixem

(s. 18 - 20)?
2. 'V ¢em spocivaji hlavni vyhody a nevyhody kvalitativniho marketingového vyzkumu?
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Klasifika¢ni stupnice VSERS - platnost od akademického roku 2008/2009

Stupné | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadieni
Definice
A 1 VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1,5 VELMI DOBRY (very good)

nad prumérnym standardem, ale s chybami
C 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zietelnych chyb
D 2,5 USPOKOIJIVY (satisfactory)

piijatelny, ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)
je zapotiebi zna¢né mnozstvi dalsi prace
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