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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Téma bakalatské prace pokladdm za aktudlni a zapadd do zkoumani raciondlnich prvka
spotieby, konkrétné spotfeby potravinarskych vyrobktl. Prace ma logickou strukturu, potadi a obsah
jednotlivych kapitol je tvofen na zaklad€ Ustiedni myslenky, kterd vychazi ze stanoveného cile
prace.

Teoretickd reSerSe je zpracovana deskripci odbornych zdroji objastiujicich néstroje tzv.
zeleného marketingu, spolecenské odpovédnosti, veganstvi a dalSich smérti v oblasti racionalni
spotieby potravin a stravovani. Jsou nastinény zéklady marketingového vyzkumu, ktery je nasledné
Vv praci aplikovan v praktické casti prace.

Tteti, svym charakterem analytickd, kapitola je vénovdna veganstvi jako alternativnimu
zpusobu stravovani a objasnéni divodu, které vedou Cast populace k uvedenému stylu zivota.
Zajimavou casti je objasnéni smérti stravovani z hlediska veganstvi a analyza veganstvi a
vegetarianstvi v CR.

Vyznamnou ¢asti bakalaiské prace je kapitola 4Marketingova komunikace veganskych
znacek, kde na ptikladu dvou veganskych znacek Lush a Loving Hut jsou analyzovany vyuZzivané
marketingové komunikac¢ni nastroje. V €asti 4.3 autorka uvedla ptiklad obchodu zdravé vyzivy
Sluneénice a veganské restaurace Vegetarna Impala v C. Budgjovicich.

V zavérecné paté kapitole jsou prezentovany vysledky marketingového vyzkumu. Nejprve
byl naznacen plan vyzkumu. Vlastni  vyzkum probihal ,hestandardng* z divodu
epidemiologickych opatfeni. Zpracovanému vyzkumu Ize vytknout nedostateéné provedenou
operacionalizaci, ktera vedla k nadmérnému poctu otazek dotazniku (28).

Po stylistické a gramatické strance se Vv praci vyskytuji drobné nedostatky napi. obchod
Slunec¢nice psan raznymi zpusoby (Obchod Slunec¢nice, Obchod slunecnice), veganstvi, Veganstvi.
Problémy jsou i v pouzivani odbornych terminti napt. netechnika dotaznikového Setfeni nebo
metoda dotaznikového Setieni?.

Otazky k obhajobé:
1. V Cem lze spatfovat rozdil, resp. jaky je obsah pojmt pfimy marketing, interaktivni

marketing a marketingova komunikace.
2. Objasnéte pojem operacionalizace a k ¢emu ji v marketingovému vyzkumu vyuzivame.
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