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Stru¢né verbalni hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Bakalarska praca sa zaobera aktudlnou problematikou z hladiska presadzovania  zdravsej
akternativy stravovania prostrednictvom veganstva a vegetarianstvi. Vytycila si za ciel odhalit’
urcité motivatory, ktoré predurcuji spotrebitel'ov k preferencii nakupu veganskych produktov a k
navstevam veganskych reStauracii za ucelom konzumadcie Specifickych jedal. Ciel' prace bol
pomerne jasne pomenovany, avsak isté rezervy vidim v popise metodiky a pouzitych metodach.

Na druhej strane oceniujem osobny zaujem o problematiku, ktory bol jasne preukazatelny. Kapitoly
2, 3, 4 st toho dokazom. Je v nich obsiahnuté vysvetlenie podstatnych skuto¢nosti suvisiacich
s vyvojom, ale aj chapanim fenoménu veganstvo, vegetarianstvi, ale aj informacie ktoré vytvaraju
prepajaci mostik medzi spolo¢ensky zodpovednym spravanim, Specifickym stravovanim a
vyuzivanim jednotlivych néstrojov komunikac¢niho mixu za ucelom jeho d’alSieho rozSirovania a
zvySovania informovanosti spotrebitel'skej verejnosti. Z hl'adiska formalnej stranky st v praci urcité
nepresnosti, ktoré vyplyvaji skér zo skuto¢nosti, ze Cesky jazyk nie je pravdepodobne rodnym
jazykom posluchacky. Text nie je optimalne prepojeny, znamena to, ze kapitoly na seba nickedy
plynulo nenadvizuji. Ziadalo by sa vytvorit medzi nimi aspon kratky prepajaci textovy mostik
(kapitola 2,3,4). V zavereénej kapitole by bolo vhodné zhrnut’ zékladné ziskané poznatky tak, aby
ich zavery a odporacania bolo mozné uplatnit’ aj v realnej praxi. Praca by tym ziskala kvalitnejsi
rozmer.

Posluchacka pii analyze marketingovej komunikacie sustredila pozornost na Styri Specifické
prevadzky, ztoho dve sa nachadzaju v Prahe a dve v Ceskych Budejoviciach. Kym pfi prvych
dvoch prevadzkach popisala na ziklade sekundarnych informac¢nich zdrojov uroven ich
marketingovej komunikacie ( zohladnujuc najmi internetové médium a socidlne siete), v pripade
prevadzok nachadzajicich sa v CB okrem toho pokusila na zaklade marketingového vyskumu
overit’ podstatné skuto€nosti stvisiace s hl'adanim motivatorov. Za tym ucelom bol vypracovany
plan marketingového vyskumu a nasledne boli tlmocené vysledky dotaznikového Setrenia.

Text prace z modjho hladiska rozsahom prekracuje pozadavky kladené na tento typ prace.
Odporucam ju k obhajobe.

Otazky k obhajobé:
1. Ak by ste mali rozhodovat’ o tom, kto patri do skupiny najdéveryhodnejSich Siritel'ov
myslienky presadzovania veganstva a vegetarianstvi, koho by ste prioritne oslovili?
2. Kto by mal byt’ najdéveryhodnejSim Siritelom reklamného posolstva a pre¢o?
3. Aku ulohu pii Sireni Specifickej formy stravovania zohrava podpora predaja ?
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