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Klady bakalarské prace:

Autorka prace dodrzela obecné platny pozadavek na strukturu odborné bakalaiské prace (Gvod,
teoretickd Cast, prakticka Cast, zaveér). Text je pfevazné srozumitelny a Citelny, prestoze misty trpi
stylistickymi a jazykovymi nedostatky. Prace sleduje zakladni propojeni mezi teoretickymi
vychodisky a jejich aplikaci na konkrétni piipad mésta Plzn¢. Autorka se opira o zavedené koncepty
marketingu a city marketingu. V teoretické casti jsou definovany kliCové pojmy a néastroje
marketingu, které jsou nasledn¢ vyuzity k popisu a hodnoceni marketingovych aktivit mésta.

Prakticka Cast je zalozena na dotaznikovém Setieni, které autorka vyuzila jako nastroj ke zjisténi
nazorl obyvatel na marketingovou komunikaci mésta. Tento krok 1ze hodnotit pozitivné z hlediska
usili o sbér primarnich dat. Nicméné zptsob distribuce dotazniku, jeho formulace a nasledna
analyza odpovédi vykazuji fadu metodologickych nedostatki — chybi napt. definice cilového
vzorku, kontrola reprezentativnosti nebo hlubsi analyticka interpretace vysledkil. Zavérecna
doporuceni jsou pouze obecna a nejsou opiena o hlubsi analyzu ziskanych dat.

Zapory bakalarské prace:

Jedinou pouzitou metodou je dotaznikové Setfeni, které vSak trpi nékolika slabinami. Lze zminit
napiiklad nedostate¢ny vybérovy ramec (sbér bez kontroly nad vzorkem). Text je fakticky pievazné
spravny, avSak objevuji se nepfesnosti v dataci vyvoje marketingovych konceptli, zaméinovani
pojmu a neadekvatni interpretace odbornych termint. V praci je nedostate¢na definice napiiklad
marketingového mixu mésta. SWOT analyza neni rozvedena do zavérii. Argumentace chybi,
vétSina textu je kompilaéni a popisnd. Kritickd reflexe marketingovych aktivit Plzné neprobiha,
autorka nepolemizuje ani s vysledky dotazniku.

Zduavodnéni stanoviska oponenta k hodnoceni bakalarské prace (minimalné 500 znakii):

Celkové prace prokazuje zakladni orientaci v daném tématu, avSak jeji odbornd a metodologicka
uroven zustava pod ocekavanim.



Otazky k obhajobé:
1. Jaké konkrétni strategické dokumenty mésta Plzné€ jste analyzovala a jaky byl jejich ptinos
pro praktickou cast bakaléaiské prace?

2. Jak jste zajistila reprezentativnost a validitu vzorku respondentti dotazniku?
3. Proc jste nepouzila jiné analytické metody, které¢ by posilily argumentaci prace?
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Klasifika¢ni stupnice VSERS — platnost od akademického roku 2008/2009

Stupné | Ciselné vyjadieni | Slovni vyjadieni
Definice
A 1 VYBORNY (excellent)

vynikajici vykon pouze s malymi chybami
B 1,5 VELMI DOBRY (very good)

nad primérnym standardem, ale s chybami
[ 2 DOBRY (good)

obecné vyznéni prace s fadou zietelnych chyb
D 25 USPOKOIJIVY (satisfactory)

pfijatelny, ale s vyznamnymi nedostatky
E 3 DOSTATECNY (sufficient)

vykon nad hranici minima
F - NEUSPESNY (fail)
je zapotiebi znaéné mnozstvi dalsi prace
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